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1. HYRJA

Kollasini i lbrit' ka shumé potenciale pér
zhvillim té llojeve t€ ndryshme té€ prodhimeve té
turizmit té cilat ofrojné mundési té€ kénaqgésisé
gjaté gjithé vitit. Ligeni i Gazivodés me njé
sipérfage prej rreth 12 km2 paraget resurs té
réndésishém turistik ku mund té organizohen
aktivitete t& ndryshme sportive dhe turistike né
ujé.Né anén tjetér, mali Mokra Gora ka potencial
pér organizimin e atrakcioneve té& ndryshme
turistike né toké. Prané késaj, né territorin e
Kollashinit t& lbrit ekziston njé trashégimi e
réndésishme kulturore i cili pérfshin njé numér
té réndésishém té manastireve dhe kishave,
kala té vjetra si dhe lokacione historike dhe
arkeologjike.

Né mars tévitit2015 INnTER dhe OJQ Outdoor In
kané béré hulumtim gé t€ mund té identifikohen
nevojat e turistéve dhe t& pérmirésohet oferta
turistike e Kollashinit t& lbrit. N& lidhje me kété,
éshté krijuar njé pyetésor i dedikuar vizitoréve
potencial t& kétij regjioni, té cilét né kété ményré
kané pasur mundési té tregojné preferencat e
tyre sipas llojeve t& ndryshme té aktiviteteve
turistike. Pyetésori ka gené anonim, ndérsa
rezultatet e fituara jané pérdorur ekskluzivisht
me géllim té zhvillimit t& turizmit né Kollashinin
e lbrit, gjegjésisht pér formimin e ofertés
adekuate turistike té késaj zone.

1 Kollashini i lbrit &shté njé zoné né luginén e lbrit t& sipérm, ndérmjet Rogoznés, Mokra Gorés, Kosovés dhe grykés Ribariq. Komuna e Zubin

Potokut gjendet né pjesén gendrore t& késaj zone.

Outdoor In - Projekti i zhvillimit té
turizmit né Zubin Potok éshté realizuar
né bashképunim me komunén e Zubin
Potokut dhe Institutin pér zhvillim ekonomik
territorial INTER) né periudhén prej 1 mars
2013 deri mé 28 shkurt 2015. Projekti
éshté lansuar me qéllim té kontribuimit
pér pérmirésimin e mjedisit té biznesit né
komunén e Zubin Potokut pérmes krijimit
té potencialit pér zhvillimin e turizmit, té
financuar nga fondet e para-anétarésimit té
Bashkimit Evropian né kuadér té programit
EURED.

Né kuadér té& projektit jané realizuar
aktivitete t€ shumta & kané synuar té
zhvillojné dhe popullarizojné produktet
turistike t& Kollashinit té lbrit, t& cilat do
té béjné lokacionin atraktiv né fushén
e turizmit aktiv. Jané arritur rezultate né
kuadér té zhvillimit t& ofertés né bazé
té turizmit, e cila pérfshin njé plazh né
ligenin e Gazivodés, shtigje té shénuara
pér bjeshkataré dhe biciklisté, palestér né
natyré dhe shkémb artificial pér ngjitje.
Pérvec késaj, né kuadér té projektit éshté
pérgatitur Strategjia e Zhvillimit t& Turizmit
té komunés sé Zubin Potokut 2015-2020,
e cila mé voné éshté miratuar nga Kuvendi
Komunal. Sé fundi, projekti ka ndihmuar
krijimin e organizatés jogeveritare “Outdoor
In” me géllim té vazhdimit t€ punés pér
zhvillimin e turizmit né Kollashin té lbrit.

Né fillim té marsit t& vitit 2015, InTER,
komuna e Zubin Potokut dhe OJQ “Outdoor
In" kané filluar realizimin e projektit,
“Ngjitja né Berim — Guxo té imagjinosh’,
té cilin e financon Ambasada e Finlandés
me mbéshtetie t& PPSE/Swisscontact
dhe USAID Empower. Rezultati kryesor
i projektit éshté ndértimi i Via Ferrata né
shkémbinjté e Berimit, n€ malin Mokra
Gora.
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2. QELLIMI DHE METODOLOGJIA E HULUMTIMIT

2.1. Qéllimi i hulumtimit

Hulumtimi &shté kryer me géllim t€ avancimit té
ofertimit té turizmit dhe formimit t& prodhimeve
té reja turistike né Kollashinin e Ibrit népérmjet
shqyrtimit t€ nevojave té turistéve potencialé.
Pérvec késaj, studimi synon pércaktimin e
profiléve té turistéve té cilét njohin Kollashinin e
Ibrit si njé destinacion atraktiv turistik, motivimin
e tyre pér té vizituar zonén, aktivitetet ku do té
donin t& mirrnin pjesé gjaté géndrimit té tyre,
si dhe shumén e parave g€ do té shpenzojné
gjaté akomodimit.

Té dhénat e marra né kété hulumtim do té
shérbejné pér té gjithé ata gé& mirren me
zhvillimin e turizmit né Kollashinin e lbrit,
kryesisht komunés sé& Zubin Potokut, INTER-
it dhe OJQ Outdoor In, por edhe aktoréve té
tjerété interesuar.

2 Mé sé shumti pérgjegje té pjesérishme ka pasur nga Zubin Potoku.

2.2. Pérshkrimi i metodologjisé

Metodologjia e hulumtimit ka pérfshiré
pérpunimin dhe mbushjen e pyetésorit, si dhe
analizén e pérgjegjeve té marra.

Hulumtimi éshté kryer népérmjet njé pyetésori
online me ané té platformés SurveyMonkey.
Pyetésori mund té arrihej pérmes fages sé
Facebookté Outdoor In. Pérveg késaj, pyetésori
éshté dérguar disa dhjetéra e-mail adresave
té popullsis€ s€ synuar. Pyetésori pérmbante
gjithsej 20 pyetje, t& ndara né tri njési gé
mbulonin ¢éshtjet relevante t& ndérlidhura
me hulumtimin. Pjesa e paré e pyetésorit
pérmbante informacione té pérgjithshme
rreth 1€ intervistuaréve (vendbanimi, gjinia,
mosha, niveli arsimor dhe statusi i punésimit).
Pjesa e dyté pérmbante pyetje né lidhje me
pércaktimin e synimit té intevistuaréve pér
té vizituar Kollashinin e Ibrit. Pjesa e treté e
pyetésorit pérfshinte pyetje mbi prodhimet
e turizmit té Kollashinit té Ibrit, né korniza té
cilit t& intervistuarit mund té zgjidhnin llojet
mé atraktive t& aktiviteteve pér ta, si dhe té
propozojné prodhime t€ reja pér t'u pérfshiré
né ofertén turistike. N& varési t& pyetjes,
té intervistuarit ishin né gjendje té& zgjedhin
pérgjegje té vetme ose té& shuméfishté dhe né
pyetjet e caktuaraishin né gjendje té plotésonin
pérgjigjet e tyre me komente dhe sugjerime.

Né hulumtim kané marré pjesé gjithsej 233
té intervistuar, nga té cilét 193 ka mbushur
pyetésorin plotésisht, ndérsa 40 té tjeré kané
dhéné pérgjegjegje té pjesérishme (kané filluar
mbushjen e pyetésoritpornuk e kané pérfunduar
ate)? Mé sé shumti pérgjegje té kompletuara
éshté marré nga Mitrovica (40), pastaj nga
Beogradi (37) dhe Zubin Potoku (27). Numér
i réndésishém i pyetésoréve t& mbushur éshté
marré nga Leposavigi (15), Zvecani (15) dhe
Graganica (10). Lista komplete e pérgjegjeve
té pranuara sipas vendbanimeve dhe gjinisé
éshté dhéné né dokumentin e bashkangjitur.

Me qéllim té hulumtimit pérgjegjet e marra

jané elaboruar né detaje, ndérsa né bazé té

rezultateeve té fituara jané nxjerré pérfundimet
dhe rekomandimet.
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2.3. Kufizimet

Sig upérmend mé paré, pyetésorimundté arrihej
népérmjet t€ linkut gé ishte né dispozicion né
fagen e Facebook t& QOutdoor In, ndérsa njé
numér i konsiderueshém i anétaréve té grupit
té synuar ka pranuar pyetésorin népérmjet
e-mail-it. Kufizimi i paré lidhet me faktin se, pér
shkak té kétij lloji t& shpérndarjes pyetésori
ishte né dispozicion vecanérisht popullsisé mé
té re, e cila éshté mé aktive né rrjetet sociale
dhe pérdor mé sé shumti internetin si nj€ mjet
komunikimi (shumica e té intevistuaréve jané
me interval t& moshés 19-29 vjet).

Kufizimi i rradhés mbéshtetet né faktin se
pyetésori ka gené né dispozicion vetém né
gjuhén serbe. Prané pengesés gjuhésore,
turisté té huaj, té cilét né shumé raste kané
treguar interesim pér prodhimet turistike té
Kollashinit té Ibrit, nuk kané gené né gjendjte
té japin kontributin e tyre kétij hulumtimi.
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3. PROFILI | TE INTERVISTUAREVE

3.1. Vendbanimi

Shumica e té intervistuaréve jané nga qytetet (15) (Grafikoni 1.). Pér mé shumé té dhéna

vijuese: Mitrovica veriore (40), Beogradi (37),
Zubin Potoku (27), Leposavigi (15) dhe Zvegani

pér numrin e té intervistuaréve dhe vendet e
banimit shihni tabelén e bashkangjitur.

Grafikoni 1.: Vendet me mé sé& shumti numér té intervistuaréve

3.2. Gjinia

Me analizén e gjinore  té
intevistuaréve éshté vértetuar se éshté marré
mé shumé pérgjegje nga meshkujt sesa nga
femrat. Nga numri i pérgjithshém i pérgjegjeve
té kompletuara (193), meshkuijt kané mbushur
103 pyetésor (53,4%), ndérsa femrat 90 té
tiera (46,6%) (Grafikoni 2.). Né shumicén e
qyteteve dominojné pérgjegje t& marra nga

strukturés

B Mitrovica

B Beogradi

B Zubin Potoku
B Leposaviqi
B Zvegani

B Té tjeré

meshkujt, perve¢ se né Beograd, Novi Sad
dhe Prishtin€ ku shumica e t& intervistuaréve
pérbéhen prej femrave (54,05%, 66,67%,
66,67% respektivisht). Pér mé shumé té
dhéna mbi té intervistuarit nga gytete té tjera
né bazé té strukturés gjinore, shihni tabelén e
bashkangjitur.

Grafikoni 2.: Struktura gjinore e té intervistuaréve
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3.3. Mosha

Kur éshté né& pyetje struktura e moshés,
dominon intervali i moshés prej 19-29 me 93
pérgjegje (48,19%), pastaj intervali 30-39 me
50 pérgjegje (25,91%) dhe intervali prej 40-49
me 31 pérgjegje (16,06%). Intervalet e tjera té

moshés sé bashku kané né total 19 pérgjegje
(9,29%), gjé gé mund té shihet né Grafikonin
3. Nga intervali i moshés 19-29, numri mé i
madh i té intervistuaréve jané nga Beogradi
(19), Zubin Potoku (17) dhe Mitrovica (16).

Grafikon 3.: Struktura e moshés sé té intervistuaréve

3.1%

1.6%

3.4. Niveli i edukimit

Mé sé& shumti té intervistuar qé& kané& mbushur
pyetésorin kané shkallé té larté t€ edukimit.
Ndér ta 77 (39,9%) kané té kryer fakultetin
— studimet themelore. 42 intervistues kané té
kryer shkollén e mesme (21,8%), ndésta numri
I njgjté ka edhe master/magjistraturé. Pak

H deri 18 vjet

M prej 19 deri 29
M prej 30 deri 39
M prej 40 deri 49
B prej 50 deri 59

W 60+

mé pak intervistues kané té kryer shkollén e
larté/studime profesionale, 23 (11,9%), ndérsa
dokatoraturén e kané té& kryer 7 prej tyre
(8,6%). Gjithsej 2 té intervistuar (1,0%) ka té
kryer vetém shkollén fillore (Grafikoni 4.).

Grafikon 4.: Niveli i edukimit t& té intervistuaréve

45% -
40 %
35% |
30% |
25% |
20 %
15 % |
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0% -

39.9 %

21.8 % 21.8%

11.9%

1.0%

B Shkolla fillore
B Shkolla e mesme
B Shkolla e larté/
Studime profesionale
B Fakulteti - studime themelore

B Masteri/magjistratura

3.6 %

B Doktoratura
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3.5. Statusi i punésimit

Sa i pérket statusit t€ punés, ndér té
intrevistuarit dominojné té punésuarit (57%),
pastaj studentét (249%) dhe té papunét (13%).
Njé numér i vogél i té intervistuaréve jané

penzioneré (4%) dhe nxénés té shkollave fillore
dhe t& mesme (2%). Interesante éshté fakti se
asnjéri prej té intervistuaréve nuk éshté joaktiv
né puné (Grafikoni 5.).

Grafikoni 5.: Statusi i punés i t€ intervistuaréve

3.6%

1.6%

B Nxénes i shkollés fillore ose té mesme
B Student

B |/e punésuar/Vetpunésuar/Bujk, et;j.
H |/e papuné

B Joaktiv né puné (invalid, amvise,et;j.)

B Pensioner
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4. REZULTATET E HULUMTIMIT

Si¢c u pérmend mé paré, hulumtimi pérfshiu
gjithsej 233 té intervistuar, nga té cilét 193
kané dhéné pérgjegje té ploté. Gjaté pérpunimit
dhe analizés sé t& dhénave vetém pérgjegjet e
plota jané marré parasysh.

4.1. Numri i vizitave

Nga numri i pérgjithshém i té intervistuaréve
(193), madje 167 (86,5%) prej tyre jané
shprehur se planifikojén té vizitojné Kollashinin
e lbrit gjaté kétij viti, derisa 26 té intevistuar té
tjeré nuk planifikojné té vizitojné. Shumica e té
intevistuaréve kané shprehur se do té vizitojné
Kollashinin e Ibrit gjaté verés (80,8%). Kjo stiné

Grafikoni 6.: A planifikoni t€ vizitoni
Kollashinin e lbrit kété vit?

0
100% 90 %
90 % - 86.5 % 80% -
80 % | 70% |
70 % | 60% |
60 % - 50% |
50 % - 40% |
40 % |
30% |
30% |
0,
20% | 13.5% 20%
10% | 10% 1
0% 0%
Po

e vitit ka gené dominante né té gjitha intevalet
e moshés, vecanérisht pér intervalin e moshés
30-39 godina. Njé numér i konsiderueshémi té
intervistuaréve planifikon té vizitoj Kollashinin e
lbrit né pranveré (43,1%). Pér kété periudhé
jané vendosur personat mé t& moshuar se 50
viet, dhe mé sé paku té rinjté e intervalit té
moshés 19-29.

Rezultatet e hulumtimit kané treguar se vjeshta
dhe dimri jané stiné mé pak té pérshtashme
né krahasim me pranverén dhe verén. Pér
kété periudhé kané vendosur mé s& shumti
té intervistuar t&¢ moshés mbi 40 vjecare.
(Grafikoni 6. dhe Grafikoni 7.).

Grafikoni 7.: N& cilén stiné té vitit synoni t€ vizitoni
Kollashinin e lbrit?

80.8 %
43.1%
28.1%  246%
I I 6.6 %
Pranveré Veré I Vjeshté I Dimér INukkam I
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4.2. Lloji i transportit

Shumica e té intervistuaréve (71,3%) vizitén
né Kollashinin e lbrit planifikon té realizoj me
transportin personal (veturé). Zgjedhja e tipit
té tillé té transportit &shté mé i shpeshté tek
té intervistuarit e moshés mbi 30 vjegare. Pér
udhétim me transport publik kané vendosur
22,8% e té intervistuaréve, ndérsa pérgjegja e
tillé €shté mé e shpeshté né mesin e té rinjéve
(19-29 vjecare). Interesimi pér lloje té tjera té
transportit éshté dukshém mé i ulté. Numér
shuméivogélité intervistuaréve €shté vendosur

pér transport né kuadér t& ndonjé aranzhmani
turistik (4,8%) (Grafikoni 8.). Pér dallim prej
té intervistuaréve nga Kosova, gé nuk kané
shprehur interesim pér pérdorim té transportit
publik pér vizit¢ né Kollashinin e lbrit, té
intervistuarit nga Serbia né masé mé té madhe
kané zgjedhur kété lloj té transportit (42,6%).
Gjithashtu tek ata ekziston edhe njé interesim
i konsiderueshém (24,1%) pér pérdorimin e
transportit t& organizuar (transporti me kombi,
autobus i organizuar).

Grafikoni 8.: Si synoni té& udhétoni né Kollashinin e lbrit?

80% -
70 % 713 %
(o I
60% -
50% A
40% -
0
30% - 22.8%
0
20% 4 13.8%
10% | . 4.8 % 4.2%
0% - .
Me transport ~ Me transport publik Me transportté  Si pjesé e ndonjé Té tjera,
personal (veturé) (autobus, tren deri organizuar aranzhmani ju lutem
né Mitrovicé)  (kombi, autobus té turistik theksoni

organizuar)
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4.3. Ményra e udhétimit

Né Kollashin té Ibrit udhétohet me shoqgéri, qé
tregon e dhéna se shumica e té intervistuaréve
ka vizituar kété vend né shogéri t& miqgéve
(68,3%). Kjo pérgjegje mbisundon posagérisht
né intervalin e moshés prej 19-29 vjeqare.
Pérvec késaj, shumica e té intervistuaréve
(34,1%) ka vendosur pér vizité familjare,
veganérisht ata t&€ intervalit t& moshés prek

80 %
70 %
60 %

50 %

40 %

30%

20%

10%

0%

40-49 vjeqare. Vizita e pavarur éshté mé pak
e pérfagésuar ndér té intervistuarit (18,0%)
dhe ate kryesisht tek t€ moshuarit e moshés
mbi B0 vjecare. Gjithsej 6% e té intervistuaréve
ka treguar interesim pér vizité me partneré
té punés , ndérsa vémendje mé té vogél ka
térhequr oferta pér vizité né kuadér té pakos
turistike (5,4%) (Grafikoni 9.).

Grafikoni 9.: Me ké& déshironi ta vizitoni Kollashinin e lbrit?
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4.4. Numri i vizitave

Duke analizuar numrin e vizitave potenciale
té té intevistuaréve, éshté vertetuar se mé
shumé se gjysma (61,54%) do té vizitojé
Kollashinin e lbrit mé& shumé se tri heré, ndér
té cilat mbizotérojné vizitoré nga Kosova (né
analizé jané pérjashtuar pjesémarrésit nga
Zubin Potoku). Midis tyre dominon intervali i
moshés 19-29 dhe 30-39 vjeq, gé nénkupton
se anétarét e popullatés mé té re jané mé té

interesuar pér vizita t& shpeshta. Nj& numér i
caktuar i té intervistuarve, kryesisht nga Serbia,
u deklaruan se nuk mund t€ japin njé pérgjigje
té sakté gjaté kohés sé intervistimit (21.6%).
Nj€ numér i vogél i té€ intervistuaréve kané
vendosur pér ardhje dy deri né tre heré ose
njé heré né vit (16.8%, 11.4%, respektivisht),
ku éshté vérejtur se shumica e tyre vijné nga
Serbia (Grafikoni 10.).

Grafikoni 10.: Sa heré do té déshironit té vinit né Kollashin té lbrit kété vit?
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4.5. Gjatésia e géndrimit

Kur éshté fjala pér gjatésiné e géndrimit né
Kollashinin e lbrit, interesimi i pjesémarrésve
ndryshon nga njé dité deri né dhjeté dité.
Shumica e té intervistuaréve thané se jané té
interesuar pér nj¢ géndrim prej 7-10 ditésh,
vecanérisht intervali i moshés 19-29 vjeg.
Qéndrimi njé ditor pa fjetje éshté pérgjigja mé

e zakonshme né mesin e intervaleve t€ tjera té
moshés (mé té vjetér se 30 vjeg). Té intervistuarit
nga komunat e Kosovés kané zgjedhur
kryesisht kété opcion, ndérsa pjesémarrés nga
Serbia, jané pérzgjedhur mé sé shpeshti pér njé
fundjavé té zgjatur dhe géndrim disa ditor (mé
shumé se dy neté) (Grafikoni 11.).

Grafikon 11.: Sa gjaté do t€& déshironit t& géndronit né Kollashin té lbrit?
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4.6. Akomodimi

Duke analizuar pérgjigjet e t€ intervistuaréve né
lidhje me akomodimin e déshiruar gjaté vizités
né Kollashinin e lbrit éshté konstatuar se 37.7%
e tyre preferojné kampet/bungallot né ligenin e
Gazivodés. Midis tyre shumica jané ata gé do té
vijné né shogériné e migve. Njé tjetér mundési
pér té cilin ata kané vendosur éshté akomodimi
privat/shtépi té vikendit gjithashtu né ligenin
e Gazivodés (34.7%), pastaj akomodimi tek
té aférmit apo miqté (22.8%). Kéto dy lloje
té akomodimit jané mé té pérshtatshme
pér té intervistuarit gé& jané duke planifikuar
vizitén né Kollashin té€ lbrit me familjen. Pér
tendén né natyré jané té interesuar 21.6% i
té intevistuaréve, dhe kjo éshté zgjedhja mé e
shpeshté e tyre té cilét planifikojné té vizitojné
Kollashinin e lbrit né ményré té pavarur apo
si pjesé e grupeve té organizuara dhe pakove
turistike. Numri mé i vogél i té€ intervistuaréve
kané zgjedhur akomodimin né familjet fshatare
(19.2%) (Grafikoni 12.).

Nése marrim parasysh analizén me intervale
t€ moshés, té intervistuarit e grupit 19-
29 preferojné kampet/bunagllot né ligenin
e Gazivodés (47.4%). Pérvec kétij lloji té
akomodimit, ndér té rinj ekziston interes i madh
pér shtépi vikendi/akomodim privat (35.5%),
tendé (32,9%) dhe strehim tek té aférmit apo
migté (30.3%). Shtépi vikendi/akomodim privat
né ligenin e Gazivodés ka gené pérgjegja mé
e shpeshté tek té intervistuarit nga intervali i
moshés kumulative® 30-49 vjet (35,62%),
derisa ndihet rénie e dukshme e interesimit pér
akomodim né kampe/ bungallot (27.4%) dhe
tenda (10, 96%). Sa i pérket akomodimit né
familjet fshatare, preferencé mé té larté kané
shprehur té intevistuarit mé té vjetér se 50 vjeg
(46.7%). Krahasuar me intervale té tjera, té
intervistuarit e késaj grupmoshe e favorizojné
mé pak shtépit e vikendit/akomodimin privat
(13.3%).

Grafikoni 12.: Cilin lloj t€ akomodimit do té preferonit gjaté
vizit€s né Kollashinin e lbrit?

50% -
40% 37.7%
34.7 %
30%
22.8%
21.6 % 9
0% | 19.2%
0,
12.6 % 10.2 % 8.4 %
10% | I 6.6 % I
l I 24%
0% - - ' '
B B =: =i 2y K R g
e ¥ 3es E°E 2§ g% Ty gy egg 2%
2 5% £ss g2 E& <§5 83 3% f£5 ¢38
2 28 ¢8%88 ocow £2 z o £a cE ERS g9
= 3 X > 2 £ T W c = — =5 @ = 9
0 T N SE N o = o= g £ v £ E £ k3 v =
o SN >8R S W g €3 ~ 8 = 9 = Z Y w ¥
© sV o-=0 Xz & w 3 2 3 3= & -
3 3¢ ©E. £%G 2% = N £E g
2 2 e T c T LS = € ¢ e EE 3
g Ff S%f iss S | i
] o R T B %
S8 g§ E£°< e £ o
= .= 5 €5
S 2T
@ =3
E <H
s wv

3 Pér t& analizuar t& dhéna té caktuara , mosha intervale 30-39 dhe 40-49 vjeg jané t& kombinuara né njé interval t& vetém (30-49 vjet)
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Shumica e té intervistuaréve jané té€ gatshém té
ndajné pér fjetje 10 euro pér naté né Kollashinin
e lbrit. (34,7%). Né mesin e tyre dominojné té
rinjté (nxénésit, studentét dhe té punésuarit) gé
i takojné intervalit t& moshés prej 19-29 vjec.
Njé numér i caktuar i té intervistuaréve (17,4%)
nuk éshté i gatshém té ndaj mjete financiare
pérakomodim né kété zoné ose mund t€ ndajné
deri né b euro pér naté (16,8%), né mesin e
tyre shumica jané studenté dhe nxénés. Pér

akomodim me ¢mim deri 20 euro pér naté do
té pércaktoheshin 16,2% e té intervistuaréve,
ndér té cilat dominojné té punésuarit g€ i
takojné intervalit t& moshés kumulative prej
30-49 vjecare. Deri né 30 euro/nata dhe
mbi 30 euro/nata do té ndanin mé pak té
intervistuar (5,4%, 9,6%, respektivisht), ndér ta
dominojné té punésuarit mé t€ moshuar se 50
vjet (Grafikoni 13.).

Grafikon 13.: Sa éshté buxheti i juaj pér akomodim?
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4.7. Aktivitetet dhe atrakcionet turistike

Kur béhet fjalé pér aktivitetet ujore, nga 167
té intervistuar gé jané shprehur se do té
vizitonin Kollashinin e lbrit kété vit, 64,1% i
tyre mé sé shumti do té kénagej me not dhe
rekreacionet né ligen. Udhétimi panoramik me
anije térheq vémendje té konsiderueshme té
turistéve, pér té cilin do té vendosnin 44,3% e
té intervistuaréve. Vozitja me kajak né ligen dhe
raftingu né Ibér gjithashtu kané térhequr njé
numér té konsiderueshém té intervistuaréve
(30,5%, 29,3%, respektivisht), derisa interesimi
pér aktivitete té tjera éshté nén 20% (Grafikoni
14.).

Gjaté analizés sé pérgjegjeve  sipas
grupmoshés, né mesin e té rinjve (19-29 vjeg)
dominon interesi né not dhe rekreacioni né ujé
(67.1%), si dhe pér udhétim panoramik me
anije (46.1%). Interesimi éshté i madh edhe pér
udhétim me kajak né ligen (40.8%) dhe raftingu
né Ibér (35.5%), sidomos né mesin e popullatés
mashkullore. Burrat nga ky interval trequan mé
pak interes né udhétim panoramik me anije, né
krahasim me té gjitha intervalet e moshave té
tiera. Graté qé i pérkasin kétij intervali marrin
né konsideratg, krahas aktiviteteve té tjera
dominante, edhe skijimin né ujé (29.7%) dhe
garén e lundrimit me vela (27.0%) si produkte

interesante té& turizmit. Karakteristike pér
kété interval moshe éshté interesimi né pér
udhétimin me kajak né lumin Ibér (27.6%)
dhe manifestimet sportive (26.3%), té cilat né
pérgjithési nuk i pérkasin aktiviteteve atraktive.

Duke shikuar intervalin e moshés kumulative
(30-49 godina), vihet re se, ashtu edhe sikur
te té tjerét, njé interesim i madh pér not dhe
rekreacion né ujé (61,6%) dhe udhétim
panoramik me anije (47,9%), vecanérisht né
popullatén femrore. Femrat e kétij intervali jané
gjithashtu té interesuara pérudhétimin me kajak
né ligen (34,6%), skijimin né ujé (30,8%) dhe
raftingun (26,9%). Karakteristike pér pjesén
mashkullore t& popullatés nga ky interval éshté
rritja e réndésishme e interesimit pér peshkimin
sportiv né ligen (36,2%). Aktivitetet e tjera jané
mé pak atraktive pér kété interval t& moshés
(nén 20%).

Noti dhe rekreacioni né ujé éshté aktivitet
dominant pér té intervistuarit e moshés mé té
shtyré prej 50 vjeg (66,7%). Ekziston interesim
edhe pér udhétim panoramik me anije (20%)
dhe raftingu né Ibér (26,7%), e cila deri né njé
masé éshté me e shprehur tek femrat nga ky
interval i moshés.
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Grafikoni 14.: Pér arsye té cilave aktiviteteve do té vizitonit Kollashinin e lbrit?
(aktivitetet né ujé)
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Kur éshté fjala pér hulutimin mbi interesimin
pér atrakcionet turistike né toké, té intervistuarit
kané treguar interes mé té madh pér aktivitetin
e bjeshkatarisé (50.3%). Bjeshkataria éshté
atraktive pér té gjitha grupmoshat, vecanérisht
pér ata mé té vjetér se 50 vjec. Sipas nivelit
té atraktivitetit, menjéheré pas bjeshkatarisé
viné vizita né manastire, kisha dhe monumente
kulturore-historike (40.7%), e ndjekur nga
kalérimi (39.5%), kampingu (32.9%), ngjitja
e liré (34.1%) si dhe produkt i ri turistik Via
Ferrata né Berima (31.7%) (Grafikoni 15.).

Vémendjen mé té madhe né mesin e popullsisé
femérore né intervalin e moshés 19-29 vjecare
ka térhequr kalérimi (67.6%). Edhe pse ciklizmi
malor né renditjen e pérgjithshme nuk i takon 5
aktiviteteve mé térheqgése, meshkujt e intervalit
té moshés 19-29 vjeg jané shumé té interesuar
né kété aktivitet (51.3%). Pér ata vémendje té
veganté kané térhequr né ményré té barabarté
edhe bjeshkataria dhe Via Ferratané Berime.

Prodhimi turistike Via Ferrata éshté shumé
interesante pér njé numér t& madh té femrave
(50,0%) té intervalit t&¢ moshés 30-39 vjecare.
Pérvec késaj, 62,5% e popullatés femrore nga
ky inteval i moshés (30-39 vjecare), ka treguar
interesim pér fluturime tandem me paragllajding.
Gjithashtu, ky grup i té intervistuaréve (30-39
godina) éshté specifike edhe sipas interesimit
mé t€ madh pér vizité né festivale muzikore.
(43,8%).

Nése e shikojmé né intervalin e moshés 40-49
vjecare, ka pasur njé rritie e konsiderueshme
né interesimin e vizitave né késhille, sidomos
né mesin e femrave (50.0%). N& mesin e
popullsisé femérore té€ kétij intervali mund
té shihet interes i konsiderueshém (60.0%)
pér vizité t€ manastireve dhe monumenteve
kulturore-historike, si dhe vizita né familje
fshatare (e njéjta pérgindje). N& anén tjetér,
né pjesén e intevistés pér meshkuj té késaj
grupmoshe paragitet interesimi né c¢iklizmin
malor (35.3%). Njé fakt interesant éshté
se késaj grupmoshe nuk i intereson aspak
paintballi edhe pse kategoria mé e re e té
intervistuaréve (19-29 vjeg), éshté e interesuar
pér kété aktivitet, sidomos pjesa mashkullore e
popullsisé (35.9%).

Té intervistuarit e grupmoshés mbi 50 vjecare
kané treguar interes né produktet e turizmit
qé kané mé pak ngarkesé fizike. Si¢ u tha mé
paré, bjeshkataria €shté njé aktivitet dominues
turistik pér kété grupmoshé (60.0%). Pérveg
késaj, interesi i réndésishém né kété grup
moshe kané térhequr aktivitetet gé lidhen
me vizittn e manastireve dhe monumenteve
kulturore - historike, si dhe vizita né fshatra dhe
familje fshatare né territorin e Kollashinit té lbrit
(57.1% e femrave éshté e interesuar pér kété
lloj aktiviteti).
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Grafikoni 15.: Pér arsye té cilave aktiviteteve do té& vizitonit Kollashinin e lbrit? (aktivitetet né ujé)

Via Ferrata né Berime — 31.7%
Ngjitje e liré (Free
climbing) né Berime _ 34.1%
sjeshiotaria [N 03 %
Gikizmiimaleve [N 257 %
Léshimi ciklistik nga Mokre Gora _ o
deri te ligeni i Gazivodés 21.0%

Vrapim malor o

(Skyrunning) _ 16.8%

Tandem i pavarur .
(Futurime té pavarura) - 11.4%

Futurime Tandem _ 22.2%

Vozitje né rrugé té qrregullta _ 19.2 %

Paintball [ 21.0%
—

Rréshgitja me sajé dhe .
sporte té tjera dimérore - 10.8 %

Kampimi | 32.9%
Keshillat | 22.8%
Manifestimet sportive - 15.6 %
e [ 2750
Muzikore 275 %

Vizita né manastire,

kisha dhe pérmendore _ 40.7 %

kotuto-historike |
Vizita né.f.?hatra dhe _ 31.1%
familje fshatare

Té tjera, ju F 12 %

lutem theksoni

-10% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70 %



22

Rezultatet e Hulumtimit pér Turizmin né Kolashinin e lbrit

4.8. Cmimi i prodhimeve turistike

Cmimi mé& i pranueshém pér prodhimet
individuale té turizmit né Kollashinin e lbrit
éshté ndérmjet 20 dhe 30 euro, e cila éshté
pérgjegje e 38.9% e té intrevistuaréve (nga
gjithsej 167 té cilét jané deklaruar se do té
vizitojné Kollashinin e lbrit kété vit). Mé pak se
20 euro pér prodhim turistik do té ndaheshin
prej 32.9% e té intervistuaréve, ndérsa 17.4%
e té intervistuaréve do t& ndanin mé shumé se
30 euro pér njé prodhim té vetém turistik. Eshté
e réndésishme té theksohet se pér 10.8% e té
intervistiaréve nuk éshté problem té ndajné mé
shumé se 50 euro pér njé prodhim té déshiruar
turistik né Kollashinin e lbrit (Grafikon 16.).

Kur shqgyrtohet mosha e té intervistuaréve,
intervali i moshés kumulative prej 30-49 vjeg,
ka treguar interesin mé t€ vogél pér té ndaré
mjete t€ konsiderueshme pér prodhimet e
turizmit né Kollashinin e lbrit. Né fakt, 35.6%
e tyre nuk do t&€ ndanin mé shumé se 20
euro pér njé prodhim turistik, ndérsa 26% do
té ndanin nga 30 deri né 50 euro. Intervali i
moshés sé té rinjve (19-29 vjec) ka treguar mé
sé shumti interes pér kategoriné e gmimeve té
prodhimeve té turizmit né mes 20 dhe 30 euro
(47.4% e té intervistuaréve), ndérsa prodhimet
mbi 50 euro jané mé sé shumti interesante pér
grupmoshén mbi 50 vjegare.

Grafikoni 16.: Sa mjete financiare do t& ndanit pér ndonjé atrakcion
turistik né Kollashinin e lbrit (pér njé prodhim turistik)?
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Tek shumica e té intervistuaréve mbisundon
mendimi se oferta mé e pranueshme pér njé
pako me disa prodhime turistike nuk duhet
té tejkalojé 50 euro (52.7%). Megjithaté, njé
numér i konsiderueshém i té intervistuaréve
(38.9%) éshté i gatshém té ndajé né mes té

Prej 30 deri
50 EUR

Mbi 50 EUR

50 dhe 100 euro pér njé pako té kombinuar té
prodhimeve turistike. Pakot turistike mé shumé
se 100 euro jané interesante pér 8.4% e té
intervistuaréve, kryesisht nga intervali i moshés
kumulative 30-49 vjecare (Grafikoni 17.).
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Grafikoni 17.: Sa mjete fianciare do té ndanit pér nj€ pako prej disa prodhimeve
turistike né Kollashinin e lbrit (pé&r kombinimin e disa prodhimeve turistike)?
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4.9. Vizita né Kollashinin e lbrit

Si¢ utheksua mé paré, nga numrii pérgjithshém
i t& intervistuaréve (193), 26 u pérgjegjén se
nuk do té vizitojné Kollashinin e Ibrit kété vit.
Né mesin e pérgjegjeve, mungesa e kohés
éshté arsyeja kryesore pér mosardhjen né
Kollashinin e lbrit (42.9%), edhe pse njé numér
i konsiderueshém i té intervistuaréve nuk do té
viné pér shkak té zhvillimit t€ jomjaftueshém té
ofertés turistike (32.1%). Mungesa e mjeteve
financiare dhe largésia nga vendi i banimit jané

Prej 50 deri

Mbi 100 EUR
100 EUR

gjithashtu ndér arsyet e réndésishme qé té
mos vijné né Kollashinin e lbrit (me 28.6%). Té
intervistuarit té cilét nuk planifikojné té viné pér
té vizituar kané pérmendur, gjithashtu, zhvillimin
e pamjaftueshém té turizmit né raport me
nevojat e tyre (14.3%), dhe situatén e sigurisé
(14.3%). Situata e sigurisé éshté véné né dukje
sinjé arsye né mesin e té intervistuaréve té cilét
nuk ishin nga Kosova (Grafikoni 18.).

Grafikon 18.: Pér ¢faré arsye nuk déshironi té vizitoni Kollashinin e lbrit?

50% .
42.9%
40% |
321 %
30% | 28.6 % 28.6 %
20%
14.3 % 14.3 %
10% |
3.6 %
0% - -_|
w [ © O = o g o W O g s c
0 > = S = £ S X £ g o 25
v © c € H] © - v = 5 0
o = 0 = £ Q 3 0w < ] o s 2
~ 9 & o ¢ w © = 2 @ £ 9 k]
v ] £ & g =0 3= 558 2
c T o S v  ©° S » X ]
a v E & = E € 8 © > D8 w @ g
e o £ = S =9 £ o IS ]
= 8 o 3 EEQ g L e X = 5
5 © .= - = < S -
s S w T o5 e T =2
s 3] = B E 2
= > E - A
- =
2
N



24 Rezultatet e Hulumtimit pér Turizmin né Kolashinin e Ibrit

Ky grup i té intervistuaréve éshté pyetur edhe prentendime té vizitoj¢ kété zoné né vitet e
pér ate nése déshiron té vizitoj Kollashinin ardhshme ose t€ mendojné pérté, derisa 14,3%
e lbrit né ndonjé periudhé té rradhés. Nga ka theksuar se planifikon té vijé sé shpejti né
numri i pérgjithshém i pérgjegjeve, 429% Kollashinin e lbrit (Grafikoni 19.).

i té intervistuaréve éshté pérgjegjur se ka

Grafikoni 19.: A pretendoni t€ vizitoni Kollashinin e lbrit, t& themi viteve né vijim?
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5. PERFUNDIMI

Ky hulumtimindérmarré katreguar se potencialet
turistike té Kollashinit té Ibrit térheqgin vémendije
& konsiderueshme té turistéve potencialé té
té gjitha moshave nga i gjithé regjioni té cilét
déshirojné té zbulojné njé destinacion té€ ri me
njé oferté atraktive né fushén e turizmit aktiv
dhe kushte té€ mira pér sporte outdoor. Shumica
dérrmuese e té intervistuaréve e shprehén garté
déshirén pér té vizituar Kollashinin e lbrit kété
vit, sidomos né verg, dhe té shijojné bukuriné
natyrore, prodhimet dhe manifestimet turistike.

Me hulumtim, para se gjithash, jané identifikuar
prodhimet turistike & térheqgin vémendjen e
turistéve g€ vizitojné Kollashinin e lbrit, e cila
éshté informaté e réndésishme se né cilin drejtim
duhet zhvilluar turizmi né té ardhmen, sidomos
duke pasur parasysh nevojat e grupmoshave té
ndryshme té synuara. Pér shembull, hulumtimi
ka treguar qarté se noti dhe rekreacioni né
ligen, bjeshkataria dhe udhétimi panoramik me
anije jané prodhime turistike té cilat jané shumé
interesante pér té gjithé turistét potencial.
Megjithaté, kur analizohen specifikat e grupeve
té synuara arrihet deri tek rezultati se meshkuijt,
vecanérishtataté grupmoshéa 19 deriné 29 vjeg,
duan prodhimet e turizmit t&€ bazuara né sportet
e adrenalinit (Via Ferrata, ngjitja e liré, ciklizmi i
maleve, etj), femrat e té gjitha grupmoshave mé
sé shumti do t& déshironin kalérimin, njerézit e
familjes preferojné udhétimet panoramike né
ligenin e Gazivodés, ndérsa t& moshuarit duan

ecje né male, vizitat né manastire dhe familje
fshatare.

Hulumtimi  gjithashtu  jep  rezultate té
réndésishme se né ¢faré ményré duhet zhvilluar
kapacitetet e akomodimit. Té intervistuarit do té
preferonin akomodimin afér ligenit, né bungallo,
kampe, shtépi vikendi, etj, ndérsa nj¢ numeér i
konsiderueshém i tyre shprehén déshirén pér
akomodim né familjet fshatare. Rezultatet e
hulumtimit tregojné se té intervistuarit jané mé
sé shumti t& interesuar pér njé géndrim prej 7-10
ditésh né kampe, shtépi vikendi dhe bungallot,
tek té cilét cmimi i akomodimit do té ishte deri
né 10 euro pér njé naté, por ka interes edhe
pér pako njéditore dhe fundjavore qé pérfshijné
pako té ndryshme té prodhimeve turistike.

Vitet e fundit &shté béré shumé pér brendimin e
Kollashinit té lbrit si njé destinacion atraktiv pér
turizém aktiv, e cila éshté rezultat i nj€ numri té
madh té aktiviteteve té organizuara né kuadér
té nismave regjionale pér zhvillimin e turizmit —
Outdoor In. Eshté e nevojshme qé t& vazhdohet
me punén e marketingut dhe ate né dy drejtime,
pérmes promovimit t& Kollashinit té lbrit si njé
destinacion turistik dhe népérmjet promovimit
té prodhimeve turistike. Ky hulumtim paraget njé
burim té& réndésishém, si pér promovimin e zonés
ashtu edhe pér promovimin e drejtpérdrejté té
prodhimeve té turizmit né pérputhje me nevojat
e grupeve t€ ndryshme té synuara.
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Rekomandimet

Né pérputhje me rezultatet e hulumtimit,Eshté e nevojshme té punohet né
rekomandimet vijuese:

Brendimi i Kollashinit té lbrit si destinacion atraktiv pér turizém aktiv;
Pérpunimi i planit t& marketingut dhe i strategjisé sé komunikimit e cila n€ ményra té
ndryshme trajton grupet e synuara né bazé té gjinisé, moshés dhe karakatestika té tjera

té réndésishme;

Qasja né pérpunimin e prodhimeve té reja turistike dhe pakove turistike né bazé té
rezultateve té hulumtimit;

Stimulimi i sektorit privat gé té investoj né zhvillimin e turizmit, para se gjithash né
ndértimin e objekteve t&€ akomodimit prané ligenit t& Gazivodés;

Aftésimi i familjeve fshatare pér punén né turizém;
Zhvillimi i infrastrukturés themelore, lidhjen e komunikacionit dhe transporti publik;

Puna né forcimin e ndjenjés sé sigurisé té vizitoréve dhe turistéve.
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ANEKSI: Struktura e pyetésoréve té mbushura sipas vendbanimit dhe gjinisé

Mitrovica Veriore 40 21 (52%) 19 (48%)
Beograd 37 17(46%) 20 (54%)
Zubin Potok 27 15 (56%) 12 (44%)
Leposaviq 15 10 (67%) 5(33%)
Zvecgan 15 8 (53%) 7 (47%)
Gracanicé 10 6 (60%) 4 (40%)
Kragujevc 7 4 (57%) 3 (43%)
Novi Sad 6 2 (33%) 4 (67%)
Kraljevé 5 3 (60%) 2 (40%)
Smederevé 5 3 (60%) 2 (40%)
Prishtiné 3 1(33%) 2 (67%)
Rashké 2 2 (100%) 0 (0%)
Tuzlla 2 2 (100%) 0 (0%)
Inxhija 1 1 (100%) 0 (0%)
Pancevé 1 0 (0%) 1 (100%)
Kikindé 1 1 (100%) 0 (0%)
Mladenovc 1 1 (100%) 0 (0%)
Nish 1 0 (0%) 1 (100%)
Zrenjanin 1 0 (0%) 1(100%)
Knjazhevcé 1 0 (0%) 1 (100%)
Shabac 1 0 (0%) 1(100%)
Vranje 1 0 (0%) 1 (100%)
Krushevc 1 1 (100%) 0 (0%)
Rumé 1 1 (100%) 0 (0%)
Bor 1 1 (100%) 0 (0%)
Pejé 1 0 (0%) 1 (100%)
Bar 1 1 (100%) 0 (0%)
Banja Lluké 1 1(100%) 0 (0%)
Podgoricé 1 0 (0%) 1 (100%)
Cyrih 1 0 (0%) 1 (100%)
Paris 1 1 (100%) 0 (0%)
Londér 1 0 (0%) 1(100%)
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